CANTABRIA
9Y 10 DE SEPTIEMBRE

Activismo positivo: ldeas
creativas para la movilizacion



A En general, la gente no se moviliza. Tal vez porque no
Interesa lo que se cuenta (estrategia avestruz), porque
cada uno tiene sus problemas y ya es bastante con es
0 porque nosabemodlegarcon ideas, mensajes,
Iniciativas que susciten la movilizacion y gue sean
capaces de trasladar nuestro mensaje.

A Ante el poco éxito de algunas propuestas de
participacion social o la falta de compromiso de la
sociedad hay que mirar hacia el interior y preguntarnos
por que. Hay gue trabajar en la busqueda de nuevas
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creativos para la innovacion y seguramente tenemos
gue reaprender a interactuar con la realidad que
muta en cadanstante.



Fundamentalmente vamos a hablar da@bs
de campana en base a:

1- Alto Impacto 2- Bajo coste




¢, Qué medios vamos a usar?

1- RedesSociales 2- Mediosde comunicacion




Movilizacion: Acciones de calle

Ademas de llamar latencidn, elobjetivo de estas accignes
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nos permita salir en los medios y amplificar nuestro
mensaje.

Desde acciones mas sencillaicletada graffitis, dejar
mensajes en muros etc. ¢,Cual es el problema? Que ya est
muy vistas, que se ha perdido el elemento novedoso y por
tanto no son tan atrayentes.
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Tu voz cuenta
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9. ¢ Por qué hay que hacerse los analisis en ayunas?
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En tu movil
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paraguas morados

go 21/11/2010 16:31 horas [a]a’)

La campafia Tu voz cuenta’ contra la violencia de género ha aterrizado
en la madrilefia Puerta del Sol para sensibilizar a la ciudadania contra
esta lacra a través una figura hecha con paraguas morados que
representaba el simbolo de la mujer.

Muchos curiosos se han parado a leer los diferentes folletos informativos
rontra |a vinlencia machista aue han renartidn Ins nraanizadores del



Tu voz cuenta
http:// www.huffingtonpost.es/2016/08/27/violencigenero_n_11734700.html




Tu voz cuenta
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Paseo de la verguenza
http://www.rtve.es/alacarta/videos/miradas2/miradas2-26-11-10/943294

(minuto 8.40)



http://www.rtve.es/alacarta/videos/miradas-2/miradas-2-26-11-10/943294/
http://www.rtve.es/alacarta/videos/miradas-2/miradas-2-26-11-10/943294/
http://www.rtve.es/alacarta/videos/miradas-2/miradas-2-26-11-10/943294/
http://www.rtve.es/alacarta/videos/miradas-2/miradas-2-26-11-10/943294/
http://www.rtve.es/alacarta/videos/miradas-2/miradas-2-26-11-10/943294/
http://www.rtve.es/alacarta/videos/miradas-2/miradas-2-26-11-10/943294/
http://www.rtve.es/alacarta/videos/miradas-2/miradas-2-26-11-10/943294/
http://www.rtve.es/alacarta/videos/miradas-2/miradas-2-26-11-10/943294/
http://www.rtve.es/alacarta/videos/miradas-2/miradas-2-26-11-10/943294/
http://www.rtve.es/alacarta/videos/miradas-2/miradas-2-26-11-10/943294/
http://www.rtve.es/alacarta/videos/miradas-2/miradas-2-26-11-10/943294/
http://www.rtve.es/alacarta/videos/miradas-2/miradas-2-26-11-10/943294/

Sanidad universal
https://www.youtube.com/watch?v=VCFZGahryV4
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Cibermovilizacion

El acceso masivo a las tecnologias de la comunicacion y la
iInformacion a traves de Internet, gracias a ello una |
Iniciativa minoritaria puede crecer de manera exponencial.

Sin embargo, el acceso a la informacion y la documentacion
sobre cualquier tema, no garantiza una respuesta masiva
ante las injusticias sociales o0 medioambientales. Asi, que ¢
hecho de usar las redes sociales no nos garantiza una
adhesion multitudinaria a nuestras causas, ni que algo se
vuelva viral.
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Cubo del hielo




Estado dd-acebookel color del sujetador

INFORMATICA INTERNET TECNOLOGIA TELEFOMIA MOVIL  VIDEOJUE

Estas en: Homepage » Social = Zonadigital = Internet

El color de tu sujetador en Facebook por una buena
iniciativa

110152010
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_v La dultima campafia de concienciacion
en la red social Facebook ha llevado ya
a miles de mujeres a revelar el color
] :
4 -

5

e

de sus respectivos sujetadores, esta
colorida iniciativa, nacida de manera
anonima, pretende concienciar acerca
del cancer de mama y la importancia
crucial de su prevencion con examenes regulares y exploraciones.

|Cﬂﬂ.ﬂ‘

Miles de usuarias han actualizado ya sus perfiles afiadiendo el color de esta prenda tan intima
tras sus nombres, en una iniciativa que segln se cree nacid en Detroit, Estados Unidos, y
acerca de la cual han especulado ya blogueros de todo el mundo, que han investigado los
diferentes grupos que han ido surgiendo bajo diversos nombres, como he actualizado mi
estatus con un sufetador de color, al que se han sumado ya mas de 33.000 personas.



Levantate ZP
http://www.dailymotion.com/video/x2rr0O3n

RECORD GUINNESS 15 -16 OCTUBRE 2006

LEV ANTATE

CONTRA LA POBREZA, LEVANTATE POR EL CUMPLIMIENTO
DE LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO DEL MILENIO




¢,Cudles son las claves de una campana de &xito

Preparacion
A ¢Tienes claro cual es el objetivo?

A ¢ Cual es tu audiencia? ¢ Como quieres hacerles llegar tu mensaje? ¢ Qué quieres
gue recuerden / hagan?

Cultivar una comunidad debe de ser una actividad continua

Una comunidad activa siempre esta lista para participar. La gente que comparte un
objetivo no se une de la noche a la mafana solo por una campana. Por el
contrario, hay que establecer constantemente lazos con sus miembros.

Compartetu objetivo

El compartir un objetivo concreto motiva a la gente a participar y como ese pequefio
objetivo puede generar cambios.

Mensaje

A veces es dificil trasladar un mensaje facil de comprender, directo y con impacto: Nc
solo hablamos de como lo decimos, sino de como lo representamos.



Da instrucciones claras

Es fundamental para que la gente sepa qué tiene que hacer. Hay que explicar como
participar, las diferentes maneras de hacerlo y exponer claramente todas las
Instrucciones

La hora y el sitio adecuados

Esto puede ser determinante. Si es un sitio de especial relevancia (Congreso, Plaza
Mayor, ante la puerta de una determinada empresa). Si tu objetivo es mediatico
gue sea accesible a medios, con un encuadre que les atraiga. Si es una campane
sobre alimentacion: elije un mercado.

Ayuda a la gente a sentirse segura y con el apoyo suficiente

Serpositiv@ses fundamental para que una campana salga adelante; pero también
ofrecer a las personas implicadas el respaldo necesario para que puedan llevar a
cabo las tareas encomendadas.

Ofrece las redes sociales como una forma alternativa de participacion, pero no la
unica

La campafa puede tener diversos niveles de participacion: Voluntariado, Acciones de
calle y acciomn line pueden ser tres niveles en los que articular la participacion
en una campand.asredes sociales son importantes para dar a conocer la
campana, pero no son la unica via, las acciones de calle nos dan una oportunidac
de llamar la atencion a través de los medios de comunicacion para aumentar la
difusion de la campana.



Comunica el impacto

Hay que comunicar la progresion de la campana y los
logros (aunque sean peguenos). Podemos hacerlo a
traves de las redes o delailing esto motivara a las
personas involucradas y dara a conocer aun mas la

campana.

Allanzas: mejor juega en equipo



Ejemplos de campanas exitosas

Desinversion en combustibles
fosileshttp://350.0rq/

Conocasion de la cumbre del

climade las Naciones Unidas de
diciembre de 2009, una organizacion
llamada 350.org (350 hace referencia
al limite de particulas de CO2 en la
atmosfera) organizé una campana de
sensibilizacion. Pero, en lugar de hacer
carteles y folletos, invitaron a traves de
la pagina web a todos los internautas a
organizar su propio evento el dia 24 de
octubre de 2009, centrado en el
numero 350.



http://350.org/

Agui algunas razones de por qué me gusta tanto

1. Es un gran ejemplo de como se pueden combinar el mundo online (llamamiento
través de su web) y el offline para la sensibilizacion y la movilizacion.
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lucha contra el cambio climatico, les dicen muy claramente qué quieren de ellos: qu
organicen eventos publicos entorno al numero 350. En lo que respecta a
sensibilizacion, es muy importante que el receptor sepa qué puede hacer el y qué s
espera quéhaga. Cuantonas claro y sencillo sea este llamamiento, mas posibilidade:
de éxito.

3. Tiene un mensaje unico, simple, facil de recordar y comprender: cual es el limite
particulas por el que tenemos que luchar.

4. Presumiblemente, aunque no se consiga llegar a conseguir el objetivo ultimo de ¢
campana (influir en las politicas), posiblemente se haya conseguido movilizar a un ¢
numero de personas, sumar base social y aglutinar esfuerzos alrededor de un
concepto.

5. Deja una huella tangible, a través de imagenes fotograficas, muy explicitas,
facilmentedifundiblesy de gran impacto, que podremos después usar en otros
medios.



Greenpeacdttps://www.savethearctic.org/en/ospar/

Lacomunicacion de Greenpeace ha sido ejemplar en
muchas ocasiones. Tal vez no tenemos los medios ni los
conocimientos para organizar una campana CEsia.

Sinembargo, hay muchas lecciones que se pueden extrae
guardar en el recuerdo y sacar si alguna vez las
necesitamos para aplicarlas a nuestras propias campanas

AComo utilizan el testimonial de personas reales, de
activistas de la propia entidad, para animar a otras
personas con las mlsmas mqwetudes a seguir su ejemplo
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acciones offline para convertirlas online.

ACOmMo se preocupan de contarnoslo todo. La informacion
que encontramos en Internet antes y despues de la
campana, incluso con un resumen publicadgdh


https://www.savethearctic.org/en/ospar/

https://www.facebook.com/greenpeace.oso.polar

S~ Karol  Inicio 2+~  Buscar amigos x{ ‘_‘5 (

Oso Polar

@greenpeace.0so.polar

| Inicio
Informacion
Videos Me gusta Enviar mensaje Mas «
Me gusta
Fotos P00 L Figura pliblica
Publicaciones
Q
Bl A 7119 personas les gusta esto
Oso Polar actualizo su foto de portada S Emilic Sainz
9 de abril d2 2012 - & . ) o
Invitar 8 amigos a que indiquen que les
gusta |a pagins
INFORMACION >

Oso Polar ha venido a Espafia para pedirle
8 Mariano y sl resto de presidentes de |a UE
que se comprometan con &l clima.

Preguntar por el sitic web de Oso Polar



https://www.facebook.com/greenpeace.oso.polar

Asi gue cuando pienses en tu proxima
campana, recuerda gue siempre hay
formas sencillas, baratas y creativas de
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